German-Chinese House at the Expo Shanghai 2010
Publications

Deutsch—Chinesisches Haus auf der Expo Shanghai 2010
Veroffentlichungen

MEDIA 001

Mark Siemons, "Doppelt in Shanghai -Deutsch - Chinesisches Hais auf Expo

in: Frankfurter Allgemeine Zeitung - Feuilleton, Germany 20.03.2010

MEDIA 002

,96 Julong Bambus-Rohre stlitzen das Deutsch-Chinesische Haus*
in: Oriental Morning Post, China 4.03.2010

MEDIA 003

“German-Chinese House, the smallest setting at Expo”
in: Shanghai Evening Post, China 8.03.2010

MEDIA 004

“Bamboo, the solution for the future cities”
in: Wenhui Daily, China 28.03.2010

MEDIA 005

“Small and Big, German-Chinese House and Expo 2010"
in: The Time Weekly, China 17.03.2010



Doppelt in Schanghai

Deutsch-chinesisches Haus auf Expo

Deutschland ist das einzige Land, das aul
der Weltausstellung Expo in Schanghai
mit gleich anderthalb Pavillons vertreten
sein wird, Neben der nationalen Selbst-
darstellung im Deutschen Pavillon und
der Prasentation der Stadte Bremen, Frei-
burg, Hamburg und Disseldorf soll ein
vom Auswiértigen Amt getragenes ,Haus
Deutschland und China — gemeinsam in
Bewegung” Deutschlands Vorstellung
von grenziiberschreitender Kooperation
versinnbildlichen. Das von dem Miinch-
ner Installationskiinstler Markus Heins-
dorff entworfene Haus aus Bambus ist
die letzte Station einer Veranstaltungs-
reihe, die seit Herbst 2007 in finf chinesi-
schen Stadten deutsche Kultur, Stadtpla-
nung, Technologie, Bildung und Wirt-
schaft in Zusammenarbeit mit chinesi-
schen Partnern prisentierte. Unter der
Projektleitung des Goethe-Instituts sind
der Asien-Pazifik-Ausschuss der Deut-
schen Wirtschaft und die Marketingagen-
tur ..Deutschland — Land der Ideen” fe-
derfiihrend; offizielle Partner sind meh-
rere deutsche GroBunternehmen. Im
Auswirtigen Amt gilt diese bisher um-
fangreichste Veranstaltungsreihe
Deutschlands im Ausland als ein Modell
fir die kiinftige nationale Selbstdarstel-
lung; demnéchst soll sie auch in Indien
erprobt werden. Die Besucher des Bam-
bushauses auf der Expo sollen durch
eine von der RWTH Aachen entworfene
Software mit den Schatten ihrer Korper-
bewegungen ganze Stadtviertel entwer-
fen konnen. Das Haus wurde zusammen
mit chinesischen Institutionen entwi-
ckelt; laut Michael Kahn-Ackermann,
dem Leiter des Goethe-Instituts in Chi-
na, steht es fiir die Botschaft, dass kiinf-
lig nur gemeinsame, den nationalen Rah-
men tberschreitende Aktionen erfolgver-
sprechend sind. Si.



96 Julong Bamboo Canes support German-Chinese House
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German-Chinese House, the smallest setting at Expo

Media: Shanghai Evening Post 3 [& 8
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96 Julong Bamboo canes,

membrane foils, German
Designer Markus Heinsdorff
marries the traditional with
high technology, setting up a
8 meters high, 330 meter
base German-Chinese House
in the European section at

Shanghai Expo.
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Bamboo, the solution for the future cities
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Media: Wenhui Daily 30T Media Type: Newspaper
Date: 2010.03.28 Word Count: 2300
Circulation: 400,000 Frequency: daily
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Among all the fancy and peculiar
pavilions at Expo Garden in Shanghai,
the “German-Chinese House”, built with
96 Julong Bamboo canes, might not be
the biggest setting, ...
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Small and Big, German-Chinese House and Expo 2010
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Media: The Time Weekly i F#
Date: 2010.03.17
Circulation: 400,000

Media Type: Newspaper
Word Count: 2550
Frequency: weekly
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“Lao Ma” is actually not his full name. e mans
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Chinese friends and students would like
to call him “Lao Ma"”, a very common
Chinese name. Lao Ma is also not an
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architect, he is an installation artist. RemEmERER,
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However, his master piece et it rh
“German-Chinese House” shines among
all pavilions at Expo 2010 Shanghai.
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